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Kiichentrends auf der Spur — langjahrige Zusammenarbeit von KIA und K&A.

. . . . . . Kitch
Seit rund 15 Jahren erforscht K&A in Kooperation mit dem Kitchen Innovation Award 0 w'ngvcaTPion
aktuelle Entwicklungen und Trends rund um die Kiiche. war

CONSUMERS' CHOICE

Trendstudie 2024: Welchen Einfluss nehmen die
aktuellen Megatrends auf die Kiiche von morgen?
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Research Generationen als Basis fiir Kaufentscheidungen/Trends.
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, Jahrgang 1965-1979 Jahrgang 1980—-1993 Jahrgang 1994-2006
! { 2024: 45-59 Jahre alt 2024: 31-44 Jahre alt 2024: 18-30 Jahre alt
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Datenerhebung LifeCare.Network und K&A BrandResearch AG
im Rahmen des Kitchen Innovation Award 2024

Befragungsart Reprasentative Online-Erhebung in Deutschland
(Befragungszeit Dezember 2023)

StichprobengroRe n=1.500
Personen, die sich flr neue Trends im Bereich Kiichen und Kiichenausstattungen
interessieren, in den drei Generationen Gen X, Gen Y und Gen Z

Studienschwerpunkte Welchen Stellenwert haben Kiiche und Kochen fiir Verbraucher?
Welche Kaufkriterien sind wirklich relevant?
Wie haben sich Einstellungen und Motivationen liber die Jahre verandert?
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i Verbrauchern wird nachhaltiger Konsum immer wichtiger.

Veranderung des Einkaufverhaltens in Bezug auf nachhaltige

Produkte in den letzten 5 Jahren in Deutschland

6 = Ich habe meine Lebensweise auf Nachhaltigkeit umgestellt
1 = Ich kaufe weniger nachhaltige Produkte
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30%

75% legen
zunehmend

Nachhaltigkeit!

34%

Wert auf

Quelle: Simon Kucher & Parnérs 2022 © Statista 2024
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pessh Megatrend Nachhaltigkeit erreicht die Kiiche.

,Ressourcenschonung
ist mir in der Kiiche und
beim Kochen wichtig”
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Research Vor 10 Jahren stand Convenience an erster Stelle.

Top 3 Kaufkriterien flr Kichengerate 2014 (Ranking)

Arbeits-
erleichterung
26 %
V
Energieeinsparung
20 % J Langlebigkeit -
—
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Research Nachhaltigkeit wird heute relevanter, v. a. wenn sie einen konkreten Nutzen bringt.

Top 3-Nachhaltigkeitsaspekte beim Kauf von Kiichengeraten 2024 (TopBox 4+5)

Langlebigkeit
’ 88%
Moglichst J ’
geringer _ _
Energieverbrauch) Reparierbarkeit

(z.B.von Elektro-
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Research Besonders refurbished Produkte liegen im Trend.

Anstieg recycelte Elektroaltgerate im Vergleich zum Vorjahr

Lebensmittel
Zeitung

Elektronikprodukte aus zweiter Hand

+11,2% Refurbed knackt néachste
Umsatzmarke

+10,8%

Von Redaktion LZ
Mittwoch, 28. Juni 2023

aktiv Meine Arbeit. Mein Lebe

Neben generaliiberholten Smy
Refurbed auch E-BikesundHa  Startseite > Hobby & Lifestyle
Kiichenmaschinen oder Staub

So gut wie neu

Vor drei Jahren erreic Secondhand: Refurbished-Ware
AuBenumsatzvon 10 |jegt jm Trend - und Hersteller

Idet der Online-M, i3
meldetaeramine™  mischen kraftig mit

Stand: 01.11.2022 | von Waltraud Pochert

Kiichengerite, Klamotten, Handys: Viele
Stude “enstande kann man generaliiberholt
D he greifen zu Gebr I e Qualitat ist meist genauso gut wie bei
serat. Auch immer mehr Hersteller
rauchte Teile.

2017 2018 2019 2020

Quelle: Destatis 2024, clippings © Lebensmittel Zeitung © Suddeutsche Zeitung © aktiv-online.de 9



Brand

LI Bei der Wahl zwischen vergleichbaren Produkten kommen
Refurbished Produkte bei Jiingeren immer besser an.

,lch wiirde lieber ein gut
aufbereitetes Produkt oder
Gerdit kaufen, als ein neues.”
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Research Auch digitale Vernetzbarkeit gewinnt an Relevanz.

Relevanz digitaler Vernetzbarkeit beim Kauf von Kiichengeraten

40%
M Babyboomer
[ GenX
GenY
B30% o]
20% B

2023 2024
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Interesse an Kl-gesteuerten Smart Homes wachst!

Interesse an Smart Home-Kiichen und Kl-basierten Kiichengeraten
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Research Je jliinger, desto offener fiir Kiichen-KiI!

,Ich wiirde Kl in der
Kiiche nutzen.”
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LR Kiichen-KI-L6sungen unterstiitzen nachhaltiges Verhalten in der Kiiche.

Attraktive Einsatzmoglichkeiten von Kl in der Kiiche

Resteverwertung

Ressourcenschonung

59 %
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So leben und kochen Verbraucher morgen: Drei zentrale Outcomes.

Nachhaltigkeit wird zu einem der Top 3-Kriterien in der Kiiche.

Nachhaltigkeit ist nach wie vor fiir alle Generationen eines der wichtigsten
Kriterien fir die Kiichenausstattung.

Auch die Arbeitsablaufe werden idealerweise immer nachhaltiger.

1

Refurbished Produkte gewinnen an Attraktivitat.

Das steigende Bewusstsein fiir Nachhaltigkeit fuhrt zu Nachhaltig

wachsender Beliebtheit von Refurbished Produkten. und

Vor allem bei Jingeren werden Refurbished Produkte relevant. Kl-unterstiitzt J
Kl zieht in die Kiiche ein. J

Stetig wachsendes Interesse an der Nutzung von Smart Home-
Anwendungen und Kl in der Kiiche.

Besonders jlingere Generationen sind offen fir KI-Unterstitzung in der Kiiche.
KI unterstitzt nachhaltige Verhaltensweisen und Arbeitsablaufe in der Kiiche.
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Research Grundlagen und Impulse fiir Produktentwicklungen.

In Kooperation mit KIA bietet K&A jetzt Innovations-
Workshops speziell fir die Kiichenbranche:

Gen Z Kitchen Vision: Was erwarten junge Verbraucher
heute und morgen von Kiichen. Trendanalysen,
Kreativitatstechniken, Influencer-Relations.

Kitchen Innovation Thinking: Systematische Innovations-
methode fir Kiichenhersteller zur kreativen Entwicklung,
Analyse und Bewertung neuer Produkte.

Be distinct & clear: Markenwerkstatt flir mittelstandische

Marken im Kiichenumfeld. Alltagstaugliche Losungen (iber

Branding, Positioning, Contexting und Wow-Effekte. &3
1

Informationen zu den Workshops:

[=]
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Andreas Putz

_ a.putz@ka-brandresearch.com

Dr. Uwe Lebok
u.lebok@ka-brandresearch.com

Naher dran an uns Menschen
Bildrechte: Die in dieser St ie.enth K&A'Eigenstudie Nr- 69

tenen Bilder dienen ausschlieflich d
lllustrierung der Forschungsergebnisse

Die Weiterverwendung der Bilder fiir
eigene Zweck ist untersagt.
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