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Der Schliissel zu Mensch und Marke.

Technologische Innovationen im Haushalt

Ergebnisse aus der K&A Kiichen-Innovationsstudie 2025
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b Technologie, Innovationen und Kl sind heutzutage allgegenwartig.
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» Wirtschaft » Supermarkt setzt Roboter ein fir S So kann KI im Alltag unterstiitzen

ChatGPT, Google Gemini oder Microsoft Copilot: Chat-Bots und
Kinstliche Intelligeaz werden derzeit viel diskutiert. Bel diesen ARtags-
Aufgaben kann KI ein guter Helfer sein.
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Santland tagesschau = ChatGPT  Aktuelle Themen
Nachhilfe-Apps und Lernen mit In einigen Supermirkten kénnen sich
K| - eine Alternative zu teurer Kunden von Robotern helfen lassen, e & » Wnland » Mittendrin » Uieferdrohnen als Losun ~ =
Nachhilfe? wenn sie nach Produkten suchen. Klarim s 3 Kunstfiche Inte
ac ires Trend sing ¢ o
weit geht H
Finzeian Knstliche Intelligenz Wie KI unsere
Fir viele Schulkinder ist Nachhilfe ganz normaler I g
Alltag, Inzwischen gibt es auch in dem Bereich Ki-  Neue Google-Ki kann Roboter steuern Zukunftverandert -
Programme und Apps, die den Nachhilfelehrer e R < o e
oder die Nachhilfelehrerin ersetzen sollen. Aber Bislang waren Fahigkeiten der Google-KI Gemini auf den digitalen
| wie gut sind diese Apps? Christian Bittner vom i N - " " . .
Forschungsinstitut Bildung Digital an der Uni des Bereich beschrankt. Um fiir Menschen in der physischen Welt hilfreich s ROnsttictia Hisalligens beselchoior
Saarlandes sieht darin Chancen, betont aber auch, zu sein, soll die Kl auch Roboter auf Zuruf steuern kénnen. % ,
wie wichtig die soziale Komponente beim Lernen CIEEIEIED Modeliprojekt in Brandenburg Systeme, die menschliches Denken
ist. . _
st dpaam 12.3.2025 Direkt aus dem dpa-Newskanal Wenn das Brot per und Lernen nachahmen, um Aufgaben
Drohne kommt zu automatisieren und zu optimieren.

Dazu gehoren beispielsweise

SZplus Minchner Start-ups Anwendungen wie maschinelles

In vielen Ddrfern gibt es keine Bickerei

Gar nicht so dumm, die kiinstliche Intelligenz mehr, keinen Laden, keine Apotheke. Ein Lernen, natiirliche Sprachverarbeitung |
o S jekt i und Bilderkennung.
Kl kann Unternehmen effizienter machen und Menschen lastige oder :‘nde"?m’m InBrandenburg 3o : 2 1
erausfinden, ob die Versorgung
schwierige Arbeiten abnehmen. Fiinf Start-ups aus dem Umfeld der TU Orte mit Li eine

& ; A i Lé in kann.
Miinchen zeigen, wie das gelingen kann. Gsung sein kann

S$Zam 9.3.2025 Von Catherine Hoffmann

Quelle: tagesschau.de, ZDF, Zeit online, Siddeutsche Zeitung
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Technologische Innovationen revolutionieren den Alltag.

Internet of Things
Geratevernetzung in
Hausern, Autos, Stadten

N

Robotik, Drohnen,

Kl-basierte autonome
Systeme

Alltag

v
o«
7 Virtual Reality, Augmented
Reality, digitale Technologien
KI-gestlitzte virtuelle z.B. zur Unterstitzung beim
Assistenz und ™ Lernen, Shoppen, Sport, in
Personalisierung - = Medizin oder Unterhaltung

Fotos: loT Depositphotos/Milkos, Chatbot iStock.com/hirun, Saugroboter iStock.com/AleksandarGeorgiev, VR-Brille Depositphotos/.shock Quelle: spektrum.de
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Research Fiir das personliche Leben werden Innovationen als Bereicherung gesehen.

65 %

erwarten einen
positiven Einfluss durch
technologische Innovationen
bzw. Digitalisierung auf ihr
personliches Leben

Quelle: BertelsmannStiftung 2020
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G Technologische Innovationen revolutionieren den Alltag.

Haushalt
Kiiche \ Heizung
; o

.. Beleuchtun
Automatisierte (Jeeluc _tU g
Geschirrspiilmaschine alousien

Kl t t Waschmaschine
-gesteuerter
Kihlschrank Sta Il(JIti)ri]aauagr]rloal:g)Zter

App-gesteuerter
Backofen

AulB3enbereich
Wohnzimmer

Sicherheit
Sprachgesteuerte Bewadsserung
Mediensysteme Auto
VR
Streaming

Quelle: wdr.de
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Pausenbrot/Essen hg'

| Ausprobieren
g | fur die Arbeit

1

8.

il
] . .
n Zubereitung von 4 LlGememsames

Die Kiiche als

Lebensmittel-
Austausch mit der Familie
beim Abendessen punkt Unterhaltung
i mit Freunden

Schnelles -
Frihstiick Snack fr
Zwischen-
durch
Kaffeepause

Quelle: KitchenlnnovationAward 2023, n = 1.500
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b K&A Kiichen-Innovationsstudie 2025
in Kooperation mit LifeCare Network

Zentrale Fragestellungen

Welche Rolle spielen technologische Innovationen
im Alltag der Menschen?

Worauf achten Verbraucher beim Kauf und der
Nutzung von Kiichengeraten und -einrichtung?

In welchen Kontexten spielen technologische Inno-
vationen in der Kliche bereits eine zentrale Rolle?

Wie werden Technologie und Innovationen die
Kichennutzung zuklinftig verandern?

Kitchen
Innovation
Award

CONSUMERS' CHOICE
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Innovation
Award

Studiensteckbrief ” Kitchen

CONSUMERS' CHOICE

Befragungszeitraum Dezember 2024

Befragungssetup n=1.500
Online-Befragung im Rahmen des Kitchen Innovation Award (LifeCare Network)

Quotierungsmerkmale Interesse an Neuheiten im Bereich Kiiche und Kiichenausstattungen
(Mit-)Entscheider beim Einkauf der Kiichenausstattung

Ausschluss von reinen Kaufern von No-Name-Produkten im Bereich
Kichenausstattung

Geschlecht: 50 % weiblich / 50% mannlich

Alter: 33 % Generation X, 1965—-1979
33 % Generation Y, 1980—-1993
33 % Generation Z, 1994 —-2007

Quelle: K&A Innovations-Studie 2025, n = 1.500
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fesearty Grundsatzlich besteht gro3es Interesse an Neuem und
technologischen Innovationen.

Probieren gerne Neues aus

Sind der Meinung, dass technologische
Fortschritte das Leben verbessern

Lassen sich gern von neuen
Ideen und Trends inspirieren

Interessieren sich fiir neue
Technologien und Innovationen

Quelle: K&A Innovations-Studie 2025, n = 1.500
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Technologie soll das Leben im Haushalt erleichtern.

Top 3 Griinde fir die Nutzung von Smart Home Anwendungen 2018-2022

Smart Home Anwendungen machen
die Wohnung/das Haus sicherer

Smart Home Anwendungen sorgen
flir mehr Komfort und Lebensqualitat

Smart Home Anwendungen sparen
Energie

74 %
65 %
56 %
74 %
72 %
54 %
72 %
52 %

36 %

2022 2020 2018

21%

nutzen smarte
Gerate im
ganzen Haus

J

Quelle: Bitkom Research 2022
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Nutzung von Smart Home Anwendungen 2022

Wohnzimmer

Schlafzimmer

Badezimmer 57 %

Kinderzimmer 24 %

Quelle: Bitkom Research 2022 11



Brand .e .e . . .o .
e Im Kontext Kiiche wachst die Neugier fiir neue Entwicklungen

und Trends — besonders in Gen Z.

,Der Einsatz von innovativen

Technologien ist mir beim Kauf »Ich nutze Social Media, um
von Kiichengerdten wichtig.” mich iiber neue Trends und

Entwicklungen zu informieren.”

N—

54 %

48 %
44 %

7 GenZz GenY Gen X Quelle: K&A Innovations-Studie 2025, n = 1.500 12



T Fiir Gen Z steht dabei insbesondere die Steigerung der Funktionalitat im Fokus.

47 %

geben Geraten mit den

neuesten Technologien 66 %
den Vorrang vor

Geraten mit Standard-

ausstattung

der Jiingeren ziehen
ein multifunktionales
rat mehreren
62 % R
der Gen Z suchen nach
Kichengeraten, die moglichst
viele verschiedene
Zubereitungsmoglichkeiten
in einem bieten

Weniger Gerate und mehr Moglichkeiten!
\ | T—

Quelle: K&A Innovations-Studie 2025, n = 1.500
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Exkurs: Gen Z will sich nicht nur in der Kiiche ausleben.

Ich bin am liebsten zu Hause fir mich

Ich denke eher erst mal an mich, dann an andere

Mir ist egal, was andere denken

Ich bin gerne unter Leuten

Ich habe in den letzten Monaten mehr Geld fir Urlaub,
Freizeitaktivitaten und Unterhaltung ausgegeben

10% 20%

B GenZ

30%

GenY

Gen X

40%

Selbst-

steht im
Mittelpunkt!

50% 60%

Quelle: K&A Innovations-Studie 2025, n = 1.500

verwirklichung

J
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Resensh Die Kiiche soll fiir Gen Z auch Moglichkeiten zur Selbstverwirklichung bieten.

Zukiinftige Koch- und Essgewohnheiten der Gen Z Ich koche mehr selbst

66 %

Ich werde mir mehr Zeit
nehmen zum Kochen und Essen

60 %

¥ Ich werde meine Koch-
' fertigkeiten verbessern

] 63 %

r
Ich lasse mich beim Kochen inspirieren

von Restaurantbesuchen/Reisen P Neues
50% i ausprobieren
S %
’ _&\4 sep e .
m) und Fahigkeiten
Ich werde gern mal exotische , Ich mochte lernen, verbessern
Gerichte ausprobieren ' 3 Gerichte auf dem Teller )
56 % A-A:t professionell anzurichten
4‘ ‘
R 41%

Foto: gstockstudio/Depositphotos Quelle: K&A Innovations-Studie 2025, n = 1.500
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»,Das Gerat soll eine
Schritt-flir-Schritt-Anleitung bei
komplexen Rezepten geben.”

52%

»lnnovative Technologien, fir
z. B. mehr Gelingsicherheit, ziehe
ich bewahrten Funktionen vor.”

50 %

Selbst-

,Klichengerate sollen mich durch
innovative Technologien unterstiitzen,
um zu kochen wie ein Profi.”

50 %

Hilfe

Foto: iStock.com/Milan_Jovic Quelle: K&A Innovations-Studie 2025, n = 1.500

verwirklichung mit

technologischer J

J

16
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fesearct Fiir Altere steht eher die Einfachheit in Bedienung und Anwendung im Fokus.

»Eine einfache und selbsterkldrende
Bedienung ist fiir mich ein relevantes
Kriterium beim Kauf von Kiichengerdten.”

83 %

73 % 76 %

GenZ

GenY

Gen X

Quelle: K&A Innovations-Studie 2025, n = 1.500
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,lch wiirde Kl in
der Kiiche nutzen.”

,Ich nutze bereits smarte,
App-gesteuerte Kiichen-

gerdte.”
49 %
45 %

329 34 %

29 %

17 %

GenZ GenY Gen X Quelle: K&A Innovations-Studie 2025, n = 1.500
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Gen Z schatzt hingegen die Unterstiitzung durch App-gesteuerte Gerate.

,Digitale Vernetzbarkeit
,Innovative App-Steuerung (mit Smartphone, Tablet etc.)
flir effizientes Arbeiten ist flir mehr Gelingsicherheit

mir wichtig.” ist mir wichtig.”

42 % 42 %
35% 35%

o,
23 % 21%

GenZ GenY Gen X

Quelle: K&A Innovations-Studie 2025, n = 1.500
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Resensh Auch Kl wiirde Gen Z kiinftig gern als Inspirationsquelle und Kiichenhelfer nutzen.

Ich wiirde Kl-Unterstitzung in der Kiiche fiir diese Themen nutzen wollen:

. 65 %
Resteverwertung: Kl erstellt
kreative Rezepte und Vorschlage 61 %
flir die Verwendung von Resten 51 %
62 %

Rezeptempfehlungen: Kl erstellt

o,
personalisierte Rezeptempfehlungen 38 %
48 %
Kochanleitungen: Intelligente 62 %
Kichengerate bieten detaillierte 56 %
Schritt-flir-Schritt-Kochanleitungen 47 %

GenZ GenY Gen X Quelle: K&A Innovations-Studie 2025, n = 1.500
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1 GroRes Interesse fiir Neues, das den Alltag vereinfacht
Smarte und innovative Technologien erleichtern das Leben im gesamten Haushalt

Den grofiten Benefit liefern technologische Hilfsmittel in Wohn-/Esszimmer und Kiiche

2 Vernetzbarkeit und Kl revolutionieren die Kiichennutzung
Vernetzte Gerate machen Arbeiten rund um die Kiiche effizienter und einfacher

KI bietet neue Moglichkeiten der Inspiration und Unterstiitzung verschiedener Arbeitsschritte

3 Je jlinger, desto starker wird auf Vernetzbarkeit und Automatisierung Wert gelegt
Gen Z sucht nach maximaler Individualitat und Freiheit mithilfe technologischer Innovationen

Altere mit mehr Skepsis: halten eher an Gewohntem fest
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Wenn Sie mehr liber die
Eigenstudie wissen mochten:

Nathalie Bauer

n.bauer@ka-brandresearch.com

Dr. Uwe H. Lebok
u.lebok@ka-brandresearch.com

Die in dieser Studie enthaltenen Bilder dienen
ausschlieBlich der Illustrierung der Forschungsergebnisse.
Die Weiterverwendung der Bilder fir eigene Zweck ist
untersagt.
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