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Lieber Lizenzmafe als tot!
‘Strategien fur Marken in Schieflage




Marken in Not!

KEA
Bedeutung von MarkessHandelsmarke Brand
35%
aller Konsumenten stellen die gleiche
Qualitatsanforderungen
anHandelsmarken 65%
wie an Markenartikel** : ]
aller Konsumenten meinen, dass
6 O % sichder hohe Qualitatsstandard
_ vonEigenmarken Uber gute Testurteile
erwarten kaum noch _ von Stiftung Warentest und Okotest
Unterschiede zwischen einer: belegen lasst
/5% Marke und S /
halten das Aussehen von Eigenmarken einer Elgenma:ke O ———
mit denjenigen von Markenartiklern desHandels /
vergleichbar** b P

Verbraucher nehmen immer seltener glaubwtrdige Unterschiede wahr!



3 Lieber Lizenzmarke als tot! .
Marken in Not!

KEA

Auswege fur Marken in Sackgassen! Rescarch

______________

Strategien, um dem sicheren Markentod zu entgehen:

 Investition in die Marke: Verstarkung in der Zielgruppe
ol oYSE1SYyd 2RSNI 9AISY YL NJ S

oder: Lizenzmarke




Lieber Lizenzmarke als tot! .
Marken in Not!

KEA

Uberblick Lizenzmarken im LEH B

Lizenzmarkeriinden wirin den unterschiedlichsten Produktkategorien LEH: §
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Ziel: Schneller Markterfolg durch Setzen auf bekannte Namen.

Produktfotos © Unternehmen



Lieber Lizenzmarke als tot! .
Lizenzmarkenkonzepte

K& A
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Research

Foto: vita khorzhevskéShutterstock



Lieber Lizenzmarke als tot!

Lizenzmarkenkonzepte
| ) T eea
Machen LizenzeRoodmarkenstarker? cetai piant Sootions (R

K&Ahat zu diesem Thema eine Eigenstudie
in Zusammenarbeit mit der Agent&Retailors
durchgefiihrt.

Kernfragestellungen

Was weild der Verbraucher Uber Lizenzmarken?

Wann funktioniert ein Lizenzmarkenkonzegt
und wann nicht?

Welche Voraussetzungen sind fir eine
erfolgreiche Markendehnung relevant? @& =

Stichproben =1.084

-

Foto Verbraucherassedesigneand MarkusGanr Shutterstock



Wenig Wissen Uber Lizenzmarken.

Lieber Lizenzmarke als tot!

Der Verbraucher weild wenigber Lizenzmarken.

a2 S A {iwas éndzLizenzmarke kst

NEIN 47%

23% von Definition gehort
15% mit richtiger Definition

Nur 15% wissen tatsachlich, was eine Lizenzmarke ist!

(65, FEE 1N

Foto Verbraucherassedesigneand MarkusGanr Shutterstock



Lieber Lizenzmarke als tot! . . .. .
Wenig Wissen Uber Lizenzmarken.
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Bewertung der Lizenzmarkeltdee
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Lieber Lizenzmarke als tot! . . . .
Wenig Wissen Uber Lizenzmarken.

KEA

Grinde fur die Skepsis gegentber Lizenzmarken. Research

Verbraucher hinters Licht
FTNKNBY X

-

Billiges viel
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