K&A
Brand
Research

K&A BrandCase

BrandCase

Marken-Turnaround Ustersbacher: Ehrlich verdient!

Die Marke Ustersbacher wies in der Ausgangssitua-
tion alle positiven Merkmale auf, die typischer-
weise auf ein deutsches Regionalbier zutreffen.
Aber sie hatte auch markante Defizite, die gezielt
beseitigt wurden: Das tendenziell eher wenig
attraktive Verwenderbild (,Bier der Arbeiterschicht’)
wurde kommunikativ schnellstmoglich optimiert.
An Stelle der Region Bayrisch-Schwaben, die eher
negativ aufgeladen war, wurde das ,Ustersbacher

Der Erfolg im Markt: Nach Jahren riicklaufiger Bier-
ausstoB-Entwicklung gelang mit der Kampagne
,Ehrlich verdient!’ schnell ein Turnaround mit zwei-
stelligen Absatzzuwachsen pro Jahr.
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Land’ kreiert. Dies gab es vorher nicht, klingt %0
heimatlich-landlich und birgt alle emotional-regio- %0
nalen Verbundheits- Komponenten. Zudem wurden -
die Produktvorteile von Ustersbacher starker kom- - Beginn der Kampagne

muniziert.

Ehrlich verdient!
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Eingesetzte Methoden: K&A Psychodrama®, K&A GAP-Analyse, eMOT®-Werbewirkungstest
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