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Der Schliissel zu Mensch und Marke.
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Weber, Generalbevollmachtigter bei Karls-
berg. Die neuen Werttreiber von morgen
sieht er in einer Mischung aus Massenpra-
senz und Exklusivitat, wobei Produktin-
novation und Markeninnovation kiinftig

Dr. David Bosshart (0.) mahnt:,,Bier
verkommt zum Industrieprodukt. Da bleiben

die Sehnsiichte auf der Strecke.” Ulrik Nehammer (r. CEO

Coca-Cola Deutschland) sucht

einen Ausweg aus Mehrweg.

Deutschland sei in dieser Hin-

sicht riickschrittlich, sagte er.

Hand in Hand gehen miissten. Neue Kon- Rewe'Kaut"fa"" ”'Cha"jl Glick
(0. 1.) bestitigte diese Sicht aus
der Praxis: ,,Kein Verbraucher
gruppe, bei der sich alles digital abspielt. denkt in Ein- oder Mehrweg,

,,Die erreichen Sie nicht, wenn sie bei Ih- sondern in Einfachheit.

zepte braucht es auch fiir die junge Ziel-

ren alten Vorstellungen bleiben”, sagte
David Bosshart. Eine optimistische These
hatte der Trendforscher dann doch noch
im Gepack: , Das Lokale ist die Starke der
Schwachen. Aus der Nische lassen sich
neue Geschiftsmodelle generieren.” Und
wer konnte das besser spielen als der Mit-
telstand. Es besteht noch Hoffnung. I
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INFO

Zum vierten Mal haben sich in Kitzbihel
(Osterreich) rund 100 Unternehmer
und Strategen zu einer Expertenrunde
getroffen. Die Veranstaltung widmet sich
Zukunftsfragen der Getrankebranche

Dieter Klenk (gr. Bild r.) hat die Getranke Impuls Tage als
Plattform fiir Entscheider ins Leben gerufen. Mittelstands-
Runde (gr. Bild): Christian Weber (Karlsberg, l.), Sebastian
RUNDSCHAU ist Medienpartner. Priller (Brauerei Riegele, M.) und Christian Schindel (Rhén-
Sprudel) diskutierten tiber (Marken-)Chancen von morgen.

und findet immer im Januar statt. Die

Getréanke Impuls Tage
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